Na co uwazac przy wdrozeniu
aromamarketingu - praktyczna checklista

Aromamarketing dziata tylko wtedy, gdy jest dobrze zaplanowany. Zanim podpiszesz umowe z
dostawca, przejdz punkt po punkcie:

Dobor zapachu

[ Okreslony cel zapachu (relaks, pobudzenie, neutralizacja).

0 Dopasowanie do charakteru dziatalnosci i profilu klientéw.

[ Testy w realnym obiekcie, a nie tylko na prébce katalogowej.

0 Brak kolizji z innymi zapachami (potrawy, kosmetyki, srodki czystosci).

Zakup urzadzen

[ Sprzet dobrany do wielkosci i uktadu pomieszczen.

0 Mozliwos¢ regulacji intensywnosci i kalibracji.

[] Serwis i czesci zamienne dostepne w Polsce.

(] Jasno podane realne zuzycie olejkow i miesieczne koszty.

Wdrozenie i eksploatacja

[0 Fachowa integracja z wentylacja/klimatyzacja.

00 Monitoring dziatania urzadzen i zuzycia olejkow.

[ Intensywnos¢ bezpieczna dla personelu pracujacego wiele godzin dziennie.

Sygnaly ostrzegawcze

[ Oferta oparta wytacznie na sloganie ,luksus” bez danych technicznych.
[0 Abonament bez rozliczania faktycznego zuzycia.

[] Brak mozliwosci testu zapachu w realnych warunkach.

0 ,Unikalny zapach firmowy” bez opisu dziatania i przyktadow wdrozen.
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